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INFORMOWANIE O DOBROSTANIE ZWIERZĄT, ZDROWIU I ZRÓWNOWAŻONEJ HODOWLI

Metody te zostały z powodzeniem przetestowane i wykorzystane komercyjnie na różnych etapach, w całych łańcuchach dostaw

Podnoszenie wśród konsumentów poziomu akceptacji 
                                     i świadomości na temat mięsa 
                       trzody chlewnej poddanej immunokastracji

W komunikatach 
adresowanych do 
konsumentów i 
szerszej publiczności 
stosuj termin 
„SZCZEPIONKA” 
zamiast 
„IMMUNOKASTRACJA”

Oceniaj potrzeby i cechy 
konsumentów oraz 
odpowiednio dostosowuj 
kampanie dotyczące 
dobrostanu zwierząt, 
ponieważ świadomość 
metod alternatywnych 
wobec kastracji fizycznej i 
praktyk z tym związanych 
różni się w poszczególnych 
krajach europejskich

Sprzedawaj mięso 
szczepionych knurów 
w połączeniu z 
komunikatami o 
wyższym poziomie 
ich dobrostanu

Połącz informacje o 
o wyższym poziomie 
dobrostanu zwierząt z 
innymi korzyściami, 
jakie przynosi 
immunokastracja (np. 
poprawa zdrowia świń i 
zrównoważenia hodowli)

WSPÓŁPRACA Z HODOWCAMI

Wspieraj producentów za pomocą konkretnych programów szkoleniowych i środków 
kontroli (które mają zapewnić, by hodowcy przestrzegali uzgodnionych wymagań produkcyjnych; 
szkolenia mają dodać odwagi hodowcom, którzy muszą wdrożyć nowe praktyki produkcyjne) 

Zatrudnij niezależne organizacje do przeprowadzania regularnych (tj. corocznych) kontroli 
przestrzegania procedur szczepień w gospodarstwach    

Organizuj szkolenia dla hodowców na temat technicznych aspektów podawania szczepionek

SKLEPY I LOKALE GASTRONOMICZNE

TECHNIQUES & BEST PRACTICES FOR RETAILERS & FOOD SERVICE OPERATORS 
ROZWIĄZANIA TECHNICZNE I NAJLEPSZE PRAKTYKI DLA SKLEPÓW I LOKALI 

GASTRONOMICZNYCH 

Zakończenie chirurgicznej kastracji

Dobrostan 
zwierząt



•	 Konsumenci wolą mięso zaszczepionej trzody chlewnej, 
ponieważ takie rozwiązanie uważane jest za bardziej 
przyjazne dla zwierząt

•	 Wprowadzanie na rynek mięsa zaszczepionej trzody w 
połączeniu z komunikatami o poprawie dobrostanu jest 
zgodne z rosnącym zainteresowaniem dobrostanem 
zwierząt wśród europejskich konsumentów

•	 Szkolenia dodają odwagi hodowcom, którzy muszą 
wdrożyć nowe praktyki produkcyjne

KORZYŚCI

www.bit.ly/2vyHVTI 

Więcej informacji można znaleźć 
w raporcie końcowym

Wypracowanie najlepszych 
praktyk w produkcji, 

przetwarzaniu i wprowadzaniu 
na rynek mięsa niekastrowanej 

trzody chlewnej lub trzody 
szczepionej przeciw 

zapachowi knura (poddanej 
immunokastracji)

PRZYKŁADY UDANYCH PROJEKTÓW

PODZIEL SIĘ SWOJĄ WIEDZĄ 
Z HODOWCAMI, RZEŹNIAMI, ZAKŁADAMI PRZETWÓRSTWA SPOŻYWCZEGO, SKLEPAMI 

I LOKALAMI GASTRONOMICZNYMI

Wiele problemów związanych z przejściem na niekastrowane samce 
lub stosowanie immunokastracji dotyczy relacji i komunikacji między 
poszczególnymi członkami łańcucha dostaw

Sprawdź, w jaki sposób hodowcy pomyślnie 
przeszli na produkcję mięsa niekastrowanych 
samców lub trzody poddawanej 
immunokastracji. Zobacz kartę informacji 5C

Zakonczenie chirurgicznej kastracji 

HODOWCY
Obniżanie ryzyka pojawienia 
się zapachu knura wśród 
niekastrowanych samców

Szczepienia przeciw zapachowi 
knura

Zapobieganie pojawianiu się 
wyczuwalnego zapachu knura 
wśród tuczników poddanych 
immunokastracji

Przykłady udanych projektów 

RZEŹNIE
Wykrywanie zapachu knura 
u niekastrowanych tuczników

Zapewnienie braku zapachu knura

Przykłady udanych projektów

ZAKŁADY PRZETWÓRSTWA 
SPOŻYWCZEGO

Zwalczanie zapachu knura w 
mięsie

SKLEPY I LOKALE
GASTRONOMICZNE

Podnoszenie wartości rynkowej 
mięsa niekastrowanej trzody 
chlewnej

Podnoszenie poziomu akceptacji 
i świadomości konsumentów na 
temat mięsa trzody poddawanej 
immunokastracji

Przykłady udanych projektów
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